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01 市場：需求與供給 

臺北大學金融系  蔡建雄教授 

市場、拍賣、需求、供給、市場均衡、均衡的變動 

一、市場 

a regular gathering of people for the purchase and sale of provisions, livestock, and 

other commodities. 

e.g. "they wanted to browse around the street market" 

2. 

an area or arena in which commercial dealings are conducted. 

e.g. "the UK market remained in recession" 

 

市場：買賣雙方，議定價格，的地方(機能)。 

具體可見的：菜市場； 

抽象不可見：證券市場 

 

二、價格 

賣賣雙方成交價 

註：未考慮 1.交易成本；2.稅捐；3.其它等。 

例如：成交 100 元 

買方認為產品價值至少 100 元。(在喊價成交的當下！) 

賣方認為產品價值至多 100 元。(在喊價成交的當下！) 

 

三、時期(time period)和時點(time point) 

短期(short run)：存在不可變動的固定項目[例：固定成本] 

長期(long run)：所有的變數都可以[改變]！ 

 



2 
 

四、價格發現(discover price)：議價(bargain)或拍賣(auction)的概念 

拍賣的概念：在市場中，聚集許多買方與賣方。 

假設我們詢問買方對某產品願意購買的意願，在不同的價格條件下，例如價格為

1 元、2 元…、8 元等。 

註：暫時假設買方願意購買的數量為 1 或 0(不願意購買)。 

這樣，建構了產品的需求，以表 1 表示： 

 

表 1 需求表：價格與需求數量的關係 

 

 

拍賣：在市場中，聚集許多買方與賣方。 

假設我們詢問賣方對某產品願意出售的意願，在不同的價格條件下，例如價格為

1 元、2 元…、8 元等。 

註：暫時假設賣方願意出售的數量為 1 或 0(不願意出售)。 

這樣，建構了產品的供給，以表 2 和表 3 表示： 
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表 2  供給表：價格與供給數量的關係 

表 3  市場均衡表 

 

 

 

圖 1  市場均衡的達成 

 

五、均衡的達成(參見三一律) 

1.當價格為 2 時，需求數量為 6；供給數量為 2，市場供不應求，故價格上漲； 

  (至供需均衡！) 

2.當價格為 6 時，需求數量為 2；供給數量為 6，市場供過於求，故價格下跌； 

  (至供需均衡！) 

3.當價格為 4 時，需求數量為 4；供給數量為 4，市場供需相等，故市場達到均 
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  衡。此時，均衡價格為 4；均衡數量為 4。 

註：均衡即表示市場價格和數量不再變動，在其他條件不變的情況下。 

Market equilibrium - 5 December 2019 by Tejvan Pettinger 

Definition of market equilibrium – A situation where for a particular good supply = 

demand. When the market is in equilibrium, there is no tendency for prices to change. 

We say the market-clearing price has been achieved. 

A market occurs where buyers and sellers meet to exchange money for goods. 

The price mechanism refers to how supply and demand interact to set the market price 

and amount of goods sold. 

At most prices, planned demand does not equal planned supply. This is a state of 

disequilibrium because there is either a shortage or surplus and firms have an 

incentive to change the price. 

 

討論：在其他條件不變下？那麼，那些條件改變會影響需求或是供給？ 

 

六、均衡的變動 

(一)影響需求的因素： 

1.所得， 

2.相關產品的價格， 

3.嗜好， 

4.對未來的預期， 

5.消費者人數。 

 

(二)影響供給的因素 

1.生產技術， 
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2.原料與生產要素的價格， 

3.其它相關物品的價格， 

4.預期價格， 

生產者人數。 

 

七、均衡的變動 

1.「其他條件」改變，市場供需力量再次運作，達到「新的均衡」。 

2.不同時期，因為「其他條件」改變，而致產生新的均衡價格和數量，此一「時

間過程」中的價格，雖然變動，但是仍為某一時點下(其他條件不變)的均衡價格。 

 

圖 2  美國股市指數變動，在 COVID-19 期間 

註 1：此處強調變動，表示期間之其條件改變。 

註 2：短期波動(sshock)與長期曲勢(trend)。 

 

八、短、長期均衡的變動 

(一)短期均衡與均衡的變動 

(二)長期均衡與均衡的變動 
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九、進階主題：消費理論與生產理論 

(一)需求理論之一 

1.效用、邊際效用 

2.利用邊際效用遞減分析法導出需求曲線 

(二)需求理論之二 

1.無異曲線、預算線 

2.利用無異曲線分析法導出需求曲線 

 

(三)生產理論 

1.生產函數 

2.成本曲線 

3.利潤曲線 

4.利用追求最大利潤的決策導出供給曲線 

 


